Produktmanagement und Produktmarketing far
Technologieprodukte

Die Schulung fur Produktmanagement und Produktmarketing im Technologiebereich

Erhalte den Gesamtiberblick zu Rolle und Aufgaben

Erarbeite methodisch Plane und Strategien fur das eigene Produkt

Erfahrene Trainer mit langjahriger PM-Praxiserfahrung in Tech-Unternehmen
Praxistoolbox mit mehr als 30 Tools und 40 Std. Videos inklusive

Booste deine berufliche Entwicklung mit unserem global anerkannten Zertifikat

In unserem Seminar vermitteln wir ein umfassendes und zeitgemaRes Bild der Verantwortlichkeiten und
Aufgaben im Produktmanagement. Wir legen dabei hohen Wert auf grof3e Praxisnéhe zu Technologiebranchen,
die Nutzung erprobter Methoden und einen hohen Interaktionsgrad mit vielen Ubungen und Fallbeispielen.

Die inhaltlichen Module des Seminars lauten wie folgt:
Die Rollen Produktmanagement & Produktmarketing
e Die Rolle und die Verantwortlichkeiten
e Der Lebenszyklus im Produktmanagement von Technologieprodukten
e Produktmanagement als Fuhrungsrolle
Marktanalyse
Marktanalyse und -segmentierung als Basis fir Produktentscheidungen
Best Practices und Methoden zur Marktanalyse und Kundenforschung

Ermittlung der wahren Kundenbedirfnisse
Methoden zur Wettbewerbsanalyse und -beobachtung

Wirksame Kundenversprechen

Entwicklung wirksamer Kundenversprechen zur Produktpositionierung
Personas und Kéauferprofile

Effektive Kommunikation des Kundennutzens

Ubersicht effektiver Vertriebstools

Der Value Proposition Canvas als Methodik

Business Cases & Wirtschaftlichkeitsanalysen

e Der Zweck des Business Cases
e Strukturierte Herangehensweisen fur die Entwicklung Uberzeugender Business Cases
e Finanzanalysen, Finanzmodelle und Szenarioanalyse

Preisgestaltung und Preispolitik



Der Preisfindungszyklus

Preisstrategien

Wertbasierte Preisfindung

Tools zur Ermittlung der Preissensitivitat

Einfluss von Psychologie auf die Preiswahrnehmung der Kunden

Produktentwicklung und Anforderungen

Ansatze in der Produktentwicklung und die Rolle des Produktmanagements als Schnittstelle
Wasserfall-Entwicklung und Agile Entwicklungsmethoden im Vergleich
Anforderungsmanagement

Zusammenarbeit zwischen Produktmanagement, Entwicklung, Design und Kunden
Nutzerzentriertes Design

Launch & Steuerung im Lebenszyklus

Produktmarketing - der Kaufzyklus und digitales Marketing

Den Markteintritt erfolgreich umsetzen - Best Practices fir den Produkt-Launch
Leistungskriterien zur Steuerung und Steigerung des Produkterfolgs (Produktcontrolling)
Aufbau und Kommunikation von Roadmaps

Produkt- und Portfoliostrategien

e Definition von Strategie, Produktvision und Zielen
e Methoden zur Strategieentwicklung fur Technologieprodukte
e Tools zur Visualisierung strategischer Optionen

Persodnliche Effektivitat

Benchmarking - wo stehe ich mit meiner Leistung?

Was gehort zu effektivem Produktmanagement dazu?
Verschiedene Produktmanager-Personas
Stakeholdermanagement und tUberzeugendes Auftreten
Effektives Meetingmanagement- und Aufgabenpriorisierung

Zielgruppen

Der Kurs richtet sich an Einsteiger im Produktmanagement als auch erfahrene Produktmanager, die ihr Wissen
auffrischen und vertiefen méchten.

Ublicherweise nehmen folgende Rollen an unseren Schulungen teil:

Produktmanager/-in

Produktmarketing Manager/-in

Product Owner

Junior Produktmanager/-in

Projektleitung Produktentwicklung oder Produktsteuerung
Vertriebsmitarbeiter mit Produktsteuerungsfunktionen



e Fihrungskrafte im Produktmanagement

Durchfihrungsort:

Design Offices Dusseldorf — Flrst & Friedrich
Furstenwall 172
40217 Dusseldorf

Jeden Tag von 9:00-17:00

Beginn:

Dienstag, 7. November 2023, 09:30 Uhr
Ende:

Donnerstag, 9. November 2023, 17:00 Uhr
Veranstaltungsort:

Furstenwall 172

40217 Dusseldorf

Deutschland

Website & Anmeldung:
Email jan.harste@produktmanagementor.de

https://www.produktmanagementor.de/produktmanagement-schulung/oeffentliche-schulungen/
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