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PRESSE-INFORMATION 

Erfolgreichste GPC Jahrestagung aller Zeiten
700 Installateure trafen sich mit GROHE in Berlin
Der GROHE Profi Club (GPC) rief und das Fachhandwerk kam nach Berlin. Über 700 Installateure besuchten am 17. Oktober die erste GPC Jahrestagung seit fünf Jahren und informierten sich über aktuelle Branchenthemen und Entwicklungen beim deutschen Marktführer für Sanitärarmaturen, GROHE. 
„Das ist die größte Veranstaltung, die wir bisher bei GROHE für das Handwerk ausgerichtet haben“, so Michael Rauterkus, Geschäftsführer der Grohe Deutschland Vertriebs GmbH. „Im Zentrum all unserer Marketingaktionen steht der Installateur und wir werden unsere Aktivitäten rund um das Handwerk noch weiter ausbauen. Der GPC ist dabei die Keimzelle unseres Maßnahmenpakets ‚Gemeinsam Markt machen’“.
Positives zu vermelden
Die 700 Teilnehmer der GPC Jahrestagung erwartete in der Hauptstadt ein volles Programm. David J. Haines, Vorsitzender des Vorstands der Grohe AG, Hans-Gerd Füchtenkort, Vorstand Vertrieb, und Michael Rauterkus warfen einen Blick auf die derzeitige Wirtschaftslage und ihre Herausforderungen für ein weltweit operierendes Unternehmen. Sie gaben einen Überblick über die positive Entwicklung von GROHE und kündigten die nächsten Schritte sowie kommende Vertriebsstrategien an. Armin Nowak, Geschäftsführer Vertrieb in Deutschland, stellte zudem heute schon einen umfangreichen Auszug aus dem neuen GPC Programm 2009 vor. Fünf Bereiche mit interessanten Angeboten für die Mitglieder stehen im Fokus und laden zu „gemeinsam mehr Markt machen“ ein. 
Als Gastrednerin sprach Yasmine Mahmoudieh, Innenarchitektin und Gründerin von mahmoudiehdesign, über die Bedeutung des Designs im Objektgeschäft und dabei natürlich vor allem im Bad. Und der Bundestagsabgeordnete, Politiker und Wirtschaftsexperte Friedrich Merz bezog Stellung zu der Situation in den globalen Finanzmärkten. Abgerundet wurde das Programm durch Livemusik, Kleinkunst, Showbarmixen und diverse Verkostungen.
Mit Leidenschaft in die Zukunft
Auch die Leistungsshow am folgenden Tag war extrem gut besucht und die Clubmitglieder nutzten die Gelegenheit zum Gespräch mit den GROHE Experten über Marketing, Training, Design und die Zukunft des Clubs sowie der Branche. Der Austausch untereinander kam ebenfalls nicht zu kurz. „Wir sind seit 15 Jahren im GPC aktiv und wir haben wilde Zeiten des Unternehmens miterlebt“, so Heinz Hasenkamp, Geschäftsführer der Hasenkamp GmbH. „Es freut mich zu sehen, dass es nach vorne geht und mit welcher Leidenschaft GROHE in die Zukunft blickt. Diese Begeisterung deckt sich mit unserer Firmenphilosophie und wir wollen GROHE gerne auf seinem Weg weiter begleiten.“
Was die Zukunft für die GPC Mitglieder bereithält, erfuhren diese auch direkt bei der Jahrestagung. Zum ersten Mal liegt der Auszug des neuen Jahresprogramms schon im Oktober vor. Das ermöglicht den Handwerkern, bereits jetzt ihr Geschäftsjahr mit GROHE zu planen. Die Leistungen sind so vielfältig, dass schon beim Durchblättern die Lust auf mehr entsteht. Und wer Interesse an einer Mitgliedschaft hat, kann sich ebenfalls frühzeitig über die Angebote und Aktivitäten im Jahr 2009 informieren.
Bernd König, erster Senatssprecher des GPC: „Die Märkte ändern sich und Einzelkämpfer haben es schwer. Eine starke Marke wie GROHE und eine starke Gemeinschaft wie der GPC bilden die Basis, um für die Zukunft abgesichert zu sein; daher ist jetzt ein guter Zeitpunkt, um Mitglied im GPC zu werden.“
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